
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Mezin§rodn² marketingov® 

prostŚed² a jeho vliv na podnik§n² 

VZDŉLĆVACĉ MATERIĆL KE KURZU 
MEZINĆRODNĉ MARKETING 
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Shrnut² rozd²lŢ mezi mezin§rodn²m a 

tuzemskĨm marketingem: 
É Soci§ln² a kulturn² odliġnosti a jejich vliv na 
chov§n² a rozhodov§n² spotŚebitelŢ. 

É Odliġnosti v obchodn²ch jedn§n²ch v prŢmyslov®m 
prostŚed². 

É Jazykov® bari®ry. 
É Legislativn² pŚedpisy. 
É Potenci§ln² dosah cca 190 zem². 
É PŚevl§daj²c² snaha upŚednostŔov§n² dom§c²ch 
vĨrobkŢ zejm®na ve vyspŊlĨch zem²ch. 

É Pouze relativn² vypov²dac² schopnost 
marketingov®ho vĨzkumu v zahraniļ² v oblasti 
jak prim§rn²ch tak sekund§rn²ch zdrojŢ informac². 

É Samotn§ pr§ce v ciz²m prostŚed². 
É Vliv profesion§ln²ch lobby. 
É Vysok® n§klady obŊhu. 
É ř²zen² akc² na d§lku. 

 



TŚi koncepce mezin§rodn²ho 

marketingu: 

ÉVĨvozn² (exportn²  marketing 

ÉGlob§ln² marketing 

ÉInterkulturn² ï vlastn² 
mezin§rodn² marketing 

 



Z§sadn² ot§zky podniku pŚed 

vstupem do mezin§rodn²ho 

podnik§n²: 
É J²t na zahraniļn² trh, ano nebo ne? 
É Na kterĨ trh vstoupit? 
É Jakou formu (obchodn² metodu) zvolit pro vstup 
na zahraniļn² trh? 

É Jakou zvolit marketingovou koncepci a strategii?  
É Jak uspŊje moje myġlenka, produkt nebo sluģba 
na mezin§rodn²m nebo glob§ln²m trhu? 

É Jak® ¼pravy bude firma muset prov®st? 
É Co mi hroz², a kdy od mezin§rodn² konkurence? 
É Jak mohu vyuģ²t pŚ²leģitost² a jak zmŊnit hrozby v 
trģn² potenci§l? 

É Jak® strategie zvolit pro dosaģen² c²lŢ na 
mezin§rodn²m nebo glob§ln²m trhu? 

É Jakou zvolit organizaļn² formu a syst®m Ś²zen² 
mezin§rodn²ch obchodn²ch aktivit? 
 


