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INVESTICE DO ROZVQJE VZDELAVANI

1.Marketingovy vyzkum - vybrana problematika

- interni a externi vyzkum - zésady, vyhody a nevyhody;

- kroky a faze vyzkumu - vyzkumny problém,cile vyzkumu,interpretace a prezentace

vysledkt - doporuceni pro praxi;

- primarni a sekundarni vyzkum - charakteristika;

- metody dotazovani, ptiklady dotaznik;

- specifika marketingového vyzkumu na zahrani¢nich trzich, metody vstupu na zahranicni

trhy;

2.Marketingovy plan - pfiprava, struktura, implementace

- postaveni a vyznam marketingového planu v podnikovém planovani;

- vybrané marketingové analyzy pro piipravu planu;

- metody prognoézovani vyvoje poptavky a prodeje;

- struktura marketingového planu;

- problematika implementace planu do podnikové praxe;

- priklady firemnich marketingovych plant;



