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fond \) CR EVROPSKA UNIE MLADEZE A TELOVYCHO pro konkurenceschopnost Slezska univerzita v Opavé

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Projekt OP VK ,Posileni konkurenceschopnosti zaméstnanct malych a stfednich firem
v Moravskoslezském kraji prostfednictvim vzdélavani v oblasti mezinarodniho obchodu a exportu®
reg. ¢. CZ.1.07/3.2.07/01.0036

Pozvanka na prednasky

Misto konani: Marketingova laborator A211, Univerzitni nAmésti 1934/3, Karvina - Frystat

Mezinarodni marketing, Mezinarodni obchodni operace, Zahrani¢ni obchod

Prednasejici: Ing. Michal Stoklasa, Ph.D.
28. 3. 2017 v 13:05-13:50 hod., 13:55-14:40 hod., 14:45-15:30 hod.,

Psychologie a technika prodeje - management prodeje
Prednasejici: Doc. Ing. Halina Starzyczna, Ph.D.
30. 3. 2017 v 15:30 hod

Tyto kurzy byly vytvoreny a pilotné ovéreny v rdmci projektu Operacniho programu Vzdélavani pro
konkurenceschopnost ,SKOLA ZAHRANICNIHO OBCHODU* reg. ¢. CZ.1.07/3.2.07/01.0036 v letech
2010 - 2013. Tento projekt byl spolufinancovan evropskym socidlnim fondem a statnim rozpoctem
Ceské republiky. Kurzy byly hodnoceny velice pozitivné a pfinosné, proto je opakované nabizime.

Kurzy jsou vedeny odbornym lektorem Doc. Ing. Halinou Starzycznou, Ph. D. a Ing. Michalem Stoklasou,

Ph. D., ktefi dlouhodobé pulsobi na Slezské univerzité, Obchodné podnikatelské fakulté v Karviné.

Kurzy probéhnou v prostordch marketingové laboratore v 1. patfe budovy A Slezské univerzity,
Obchodné podnikatelské fakulty v Karviné. Jednd se o ucéebnu plné vybavenou po technické a ICT
strance. Ucastnikdim kurzd jsou k dispozici veskeré materialy, které pro tyto kurzy vznikly, v ramci
moduld v Moodlu.

Pfednaska Mezinarodni marketing

Cilem kurzu je zvySeni a rozsifeni kvalifikace uchazecl kurzu pro plsobeni v oblasti mezinadrodniho
marketingu, to povede k jejich lepsi uplatnitelnosti na trhu prace ¢i k lepSim mozZnostem karierniho
rastu ve stavajicim zaméstnani.

Clenové cilové skupiny ziskaji znalosti z oblasti mezinarodniho prostfedi a identifikace rizik, mezinarodni
vyrobkové politiky a politiky znacky, strategického planovani v mezindrodnim marketingu, mezinarodni
cenové a distribuéni politiky, mezinarodni marketingové komunikacni politiky a environmentalni
problematiky v zahrani¢nim styku.

Prednaska Mezinarodni obchodni operace
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Cilem kurzu je zvyseni a rozsifeni kvalifikace uchazec kurzu pro pusobeni v oblasti mezinarodnich
obchodnich operaci, to povede k jejich lepsi uplatnitelnosti na trhu prace ¢i k lepSim mozZnostem
karierniho rlstu ve stavajicim zaméstnani.

Clenové cilové skupiny ziskaji znalosti z oblasti logistiky a jejiho vyznamu v mezinarodnim prostredi,
dodacich podminek kupnich/jinych smluv, incoterms, plvodu zboZi a jeho vyznamu v mezinarodnim
obchodé, uplatfiovani celnich predpisti v obchodech s tretimi zemémi, bezhotovostnich plateb se
zahranic¢im, hotovostnich plateb a pojisténi.

4

Prednaska Zahranicni obchod

Cilem kurzu je zvySeni a rozsifeni kvalifikace uchazec kurzu pro plsobeni v oblasti zahrani¢niho
obchodu, to povede k jejich lepsi uplatnitelnosti na trhu prace ¢i k lepsim moznostem karierniho ristu
ve stavajicim zameéstnani.

Clenové cilové skupiny ziskaji znalosti z oblasti exportu a importu, forem podpory zahrani¢niho
obchodu, ict v manazerské komunikaci, forem vstup(l na zahrani¢ni trhy a mezinarodniho podnikani.

Pfednaska Psychologie a technika prodeje - Management prodeje

Cilem kurzu je rozsireni kvalifikace uchazecl pro pusobnost v oblasti prodeje, coz prispéje k lepsi
uplatnitelnosti absolventd na trhu prace nebo k posileni moZnosti profesniho ristu ve stavajicim
zaméstnani.

Clenové cilové skupiny ziskaji znalosti z oblasti managementu prodeje, budovani a Fizeni obchodniho
tymu, vedeni obchodniho jednani a efektivni komunikace, vcéetné presvédcovani a ucinného
vyjednavani s obchodnim partnerem.



